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target

«grupa docelowa»

rzecz. m niezywotny, Ip D. targetu, Ms. targecie, Im M. targety

Przygotowuje z kumpelq pokaz plenerowy. No i teraz jest wat taki, ze
musimy znalez¢ sponsora. Zeby to zrobié, fajnie jest wiedziec, co mu
mozna zaproponowac i jaki jest target takiego

pokazu (www.goldenline.pl).

Sposrod polskich marek wiekszos¢ kieruje swojq oferte albo do ludzi
mtodych albo do klasy biznesowej. Brakuje mocnej oferty

ze Sredniej potki cenowej, ktora trafiataby w gusta targetu

20+ (retailnet.pl).

Zanim zaismiejemy ze swojq reklamq na Facebooku, musimy
wykonac trzy wazne kroki. Wybrac rodzaj reklamy, okresli¢
Jej target oraz ustali¢ odpowiedniq stawke

(www.socjokracja.pl).

Czy rzeczywiscie musimy poddawac sie tej niezwykle intensywnej
indoktrynacji specjalistow od marketingu, zaprzeczajqcych istnieniu
duszy, ktora przeciez nie nalezy do targetu interesujqcego
reklamodawcow ? (www.niedziela.pl).

Szarq rzeczywistos¢ blokowisk zaktoca szyld, na ktorym fikusnq,
czerwong czcionkq wypisano ,,Maybe Baby*“. Ta przykuwajaca
uwage nazwa odnosi sie do firmy, ktorej czesciq jest kawiarenka.
Prowadzq ja dwie mite i mtode panie. Ich glownym targetem sq
wyemancypowane mamy, czujqce nie tylko bluesa, ale i
drum’n’bass (Activist).

<ang., dost 'cel'>

Zobacz w grafice Google

account manager, back office, cefatka, deadline, dedykowany,
korpo, masthew, feedback, open space, pozycjonowanie produktu,
promotor, prosument, rebranding, rep, startup, topowy, trendsetter
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