HASEO merchandising
WYMOWA merczendajzing

DEFINICIA Srod. «taktyka i dziatalno§¢ marketingowa producenta
majaca na celu taka prezentacje¢ towaroéw lub ustug np.
na pétkach lub/i w witrynach sklepowych, taka
aranzacj¢ wnetrza sklepu, promocje a takze takie
techniki sprzedazy, ktére spowoduja zwigkszenie
sprzedazy danych produktow»

INFORMACIA rzecz. m rzeczowy, lp DMs. merchandisingu, blm
GRAMATYCZNA

PRZYKEADY Dzieki merchandisingowi mozliwe jest zwickszenie
UZYCIA

sprzedazy bez ponoszenia dodatkowych
kosztOW (mediamarketingpolska.pl).

Jednq z wykorzystywanych technik merchandisingu jest
sterowanie ruchem nabywcow. Czynnikami, za pomocq
ktorych mozna kierowac ruchem klientow sq m.in.:
ksztatt potek i kierunek przejscia pomiedzy nimi, czy tez
zagospodarowanie wejscia oraz ustawienie

kas (wartoszkolic.pl).

Dzieki ustudze jakq jest merchandising jestesmy w stanie
stymulowac wzrost efektywnosci Twojej placowki
poprzez odpowiednie wykorzystanie topografii sklepu
oraz szerokiej gamy bodzZcow wptywajqcych na decyzje
Klientow (ar-aurea.pl).

W ramach merchandisingu zapraszamy do wspotpracy
producentow, dystrybutorow, importerow ze wszystkich
branz . Kazdy towar tylko wtedy bedzie sie sprzedawat,
gdy zapewnimy m.in. ciqgtos¢ dostaw i wlasciwg
ekspozycje we wlasciwym otoczeniu (merchandising.beetsma.pl).

Jezeli chodzi o cechy charakterystyczne umowy
merchandisingu, nalezy podkreslié, ze jest to umowa
dwustronna (tj. obowiqzek swiadczenia ciqzy na obydwu
stronach), wzajemna, konsensualna (dochodzi do skutku
z chwilq ztozenia przez strony zgodnego oswiadczenia
woli), co do zasady przybiera forme pisemnq oraz ma
charakter odptatny (e-podatnik.pl).
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