HASLO e-PR

WYMOWA e-pi-ar
DEFINICJA «dziatania public relations realizowane za pomoca internetu»
PRZYKEADY

Celem e-PR'u jest wptyniecie na opinie odbiorcow przekazu i

UZYCIA wykreowanie pozytywnego wizerunku firmy lub serwisu w
internecie (www.artefakt.pl).
Naturalnie najwieksze zainteresowanie e-PR'em wykazujq firmy z
nowatorskich i zaawansowanych technologicznie
5ektoréw (media2.pl).
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