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city placement
s-iti plejsment

«forma promocji jakiego§ miasta poprzez umieszczenie
zwiazanych z nim tresci w filmie, serialu, programie telewizyjnym,
audycji radiowe]j, grze komputerowej itd., bez zaznaczenia, Ze jest
to material promocyjny»

fraza rzecz., m rzeczowy lub n, 1. czton ndm, 2. czton ndm lub odm,
Ip D. city placementu, Ms. city placemencie, blm

W Polsce warunek udanego serialowego city placement jest jeden:
trzeba pokazad, Ze miasto jest estetyczne, zadbane i wszystkim zyje
sie w nim Swietnie (bizneszone.pl).

Przedstawiciele samorzqdow i funduszy regionalnych dyskutowali
na temat marketingu regionalnego oraz city
placementu (stopklatka.pl).

O skutecznym city placemencie mozemy mowic wtedy, gdy w filmie
lub serialu pokazywane sq konkretne atrakcje i zabytki, dla ktorych
warto dang miejscowosS¢ odwiedzi¢ (www.gazetaprawna.pl).

Promocyjny potencjat city placement wynika w gtownej mierze z
duzej wiarygodnosci tej formy przekazu. W tym przypadku obecnos¢
Jjednostki terytorialnej w filmie lub serialu jest uzasadniona fabutq

(w przeciwieristwie do zwyktej rekalmy) (M. Gebarowski, L.Witek, B.
Zatwarnicka-Madura, ,,Marketing — aktualne problemy i kierunki ewolucji®,

Rzeszéw 2013).

Podczas spotkania organizatorzy przyblizq zjawisko city
placementu i zaprezentujq najbardziej interesujqce przyktady
wspotpracy pomiedzy producentem, a samorzqdem

miejskim (m.pisf.pl).

<ang.>
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