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aromamarketing

«dziatania marketingowe angazujace zmyst wechu, polegajace na
rozpylaniu okreslonych zapachéw w punktach sprzedazy
produktéw lub ustug»

rzecz. m rzeczowy, Ip DMs. aromamarketingu, blm

Aromamarketing niesie ze sobq olbrzymi potencjat. Podswiadomie
dociera do naszych wspomnieni i przywoluje emocje (liteincolour.pl).

W Polsce istnieje kilka firma zajmujqcych sie aromamarketingiem

(zapachowy.pl).

W aromamarketingu najczesciej wykorzystuje sie zapachy na bazie
kwiatu herbaty (gosc.pl).

Celem aromamarketingu jest m.in. to, by kupujqcy lepiej czuli sie¢ w
sklepie i zostali w nim na dluzej (polskanewsweek.pl).

Wiele marek szuka sposobow, aby przenies¢ klientow w przestrzeni
publicznej do miejsca domowego, kojarzonego intymnie. Stqd duza
popularnos¢ aromamarketingu, wykorzystujqcego szybko
docierajqce do mozgu bodZzce zapachowe

(www.contented.pl).
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