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Obserwatorium Jezykowe UW
(red. prof. Mirostaw Banko, Maciej
Czeszewski, Jan Burzynski) to
platforma crowdsourcingowa do
rejestracji najnowszych wyrazow
w polszczyznie. Kazdy internauta
moze za pomoc3 formularza
dostepnego na stronie zgtosi¢
nowe stowo i stac sie autorem
jego opisu.
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In vestimentis non est sapientia mentis (madro$¢ nie tkwi w ubiorze) - gtosi stara
rzymska paremia. Wbrew niej, juz od starozytnosci, nowo poznang osobe oceniamy
czesto na podstawie jej wygladu i ubioru, a nie tego, co méwi. Co wiecej, osobom

lepiej wygladajacym i dobrze ubranym przypisujemy automatycznie pozytywne
cechy. Ten mechanizm wykorzystuja wspdtczesnie m.in. producenci odziezy,
odwotujacy sie w reklamach do naszego wizerunku i postrzegania nas przez innych.
W tym odcinku zajmiemy sie neologizmami zwigzanymi ze wspotczesng MODA.

Zardwno wielkie koncerny modowe, jak i mali
producenci odziezy, z pomoca agencji rekla-
mowych, starajg sie zacheci¢ nas do wyboru

ich marki. W zwigzku z olbrzymia konkurencja

na rynku, a takze koniecznoscig dotarcia do
okreslonego targetu (grupy docelowej) powstaty
nowe zawody takie jak coolhunter, trendfo-
recasteri trendsetter. Coolhunter zajmuie sie
obserwowaniem rynku, wyszukiwaniem, anali-
zowaniem i przewidywaniem nowych tendencji
w jakiejs grupie spofecznej, co utatwia firmom
dostosowanie produktow do potrzeb tych
odbiorcow. Podobne zadanie ma trendforecaster,
ktory wskazuje producentom kierunki rozwoju

w obszarze mody. Z kolei trendsetterto mtoda,
atrakcyjna i towarzyska osoba zatrudniona przez
producenta do promowania danej marki wsréd
poznanych 0sdb.

Magazyny modowe i lajfstajlowe (dotyczace
stylu zycia) przescigajg sie w coraz to nowszych
propozycjach i orzekaja, co obecnie jest trendy
(najpopularniejsze, najlepsze w swoim gatunku).
Jeszcze do niedawna wsrod mtodych mezczyzn
popularny byttzw. metroseksualizm. Jego
miejsce zajat lumberseksualizm (od ang. lumberer
‘drwal’), styl majacy uwydatnia¢ cechy uwa-

zane za typowo meskie, takie jak sita fizyczna,
zdolno$¢ przetrwania w trudnych warunkach

itp. Lumberseksualny mezczyzna nosi wiec dtugi
zarost, ubiera sie w kraciaste koszule (jak drwal),
zakfada jeansy i ciezkie buty. Na antypodach obu
styldw znajduie sie tzw. normcore, obejmujacy
stroje wygodne, zwyczajne i niemarkowe. Sty
ten, niezwiazany z korporacjami, nazywany jest
czesto ,trendem na bycie poza trendem”.

Producenci odziezy starajg sie przekonac klien-
tow, ze niektore rzeczy to masthewy (od ang.
must have), produkty, ktdre po prostu trzeba

miec. Wydaja oni cyklicznie tzw. lookbooki, czyli
zbiory fotografii prezentujacych kolekcje znanych
projektantow, nowe trendy i style obowigzujace
w danym sezonie. Otwierajg rowniez salony
koncepcyjne (ang. concept stores), w ktdrych
sprzedawane s kolekcje autorskie modnych
projektantow.

W zwigzku z moda na zdrowy styl zycia i szczu-
pha sylwetke pojawity sie rdwniez nowe kroje

w krawiectwie, jak slim lub slim fit, czyli dopaso-
wane do wyszczuplonej budowy ciata.

0 ubraniach nie mowi sie juz, ze s3 gustowne,
eleganckie lub szykowne - lecz topowe, trendy
lub najs (fajne). Wylansowane zostaty nowe
kolory jak camelowy (dawny bezowy) oraz
marsala (kolor oscylujgcy miedzy brazem a czer-
wienig, ktérego nazwa pochodzi od nazwy wina
produkowanego w zachodniej Sycylii).

W dobrym tonie jest znac dress code, czyli zbior
zasad whasciwego dopasowania ubioru do okazji.
W internecie blogi o modzie prowadza fashio-
nistki, zwane po polsku szafiarkami. Publikujg
one wiasne zdjecia w modnych stylizacjach.
Pojawit sie rowniez nowy kobiecy zawdd -
braffiterka, zajmujgca sie dobieraniem fasonow

i rodzajow biustonoszy. Same biustonosze pro-
dukowane s3 w wersji push-up, czyli ze specjalng
wktadka stuzaca uwydatnieniu piersi.

Na koniec wspomniec nalezy o stylowcei outfi-
cie, czyli okresleniach na to, jak sie prezentujemy
w danym ubiorze i uczesaniu, na caty nasz
wizerunek. Obsesje na punkcie stylowkimaja
czesto fashion victims, czyli osoby uzaleznione
od mody (okreslane tez mianem ,,niewolnikow
mody"). W ich przypadku czesto sprawdza sie
wspotczesne rodzime powiedzenie: Ostatni krzyk
mody - potem do pierwszego gtody.
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