
HASŁO storytelling

WYMOWA storyteling

DEFINICJA «strategia marketingowa polegająca na tworzeniu opowieści wokół
marki»

PRZYKŁADY
UŻYCIA

  Storytelling stał się ideą, bez której trudno sobie wyobrazić debatę o
przyszłości marek. Jednak firmy wciąż nie mają pewności, jak i
dlaczego storytelling może zmienić je na lepsze (www.empik.com).

Pamiętajmy, że w storytellingu nie chodzi o samo przekazywanie
opowieści, ale o interaktywność i refleksje, które opowieść jest w
stanie pobudzić (mediapolis.com.pl).
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