
HASŁO branding I

WYMOWA brending

DEFINICJA «działania marketingowe zmierzające do stworzenia w
świadomości potencjalnych i rzeczywistych nabywców
pozytywnego wizerunku określonej marki»

PRZYKŁADY
UŻYCIA

  Branding tworzy charakter firmy i sposób, w jaki firma
kieruje swój przekaz do konsumentów (systemycms.com).

Autorska analiza to klucz do sukcesu w
brandingu (eurekaplus.pl).
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